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传统 媒体 与 新 媒体 的 差 跑 与 融合 


摘 要 : 随 着 时 代 的 发 展 进步 我 们 已 经 进入 了 数字 化 时 代 。 新 媒体 下 ， 信 息 传 播 周期 缩短 ， 影 响 更 大 ， 信 息 传播 的 渠道 也 


更 加 多 样 。 本 文通 过 对 传统 媒体 和 新 媒体 的 研究 分 析 ， 探 索 传统 媒体 与 新 兴 媒体 的 差距 和 融合 ， 
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新 媒体 通过 对 技术 方面 的 运用 ， 不 断 强化 传统 媒体 的 产 
品 态势 。 以 互联 网 为 代表 的 新 媒体 ， 其 发 展 速度 快 ， 正 以 强 
大 的 技术 优势 和 介质 优势 ， 冲 击 着 传统 媒体 市 场 ， 为 传统 媒 
体 带 来 巨大 挑战 。 
1. 传统 媒体 与 新 媒体 之 间 的 特点 
1.1 在 媒介 覆盖 方面 

所 谓 的 覆盖 值 域 ， 也 就 是 媒体 的 传播 对 象 和 传播 范围 
传统 媒体 中 ， 报 纸 的 传播 受到 的 影响 因素 比较 多 ， 要 考虑 发 
行 的 地 区 、 时 间 以 及 时 效 性 等 等 。 因 此 传统 媒体 所 涉及 到 的 
覆盖 面 就 比较 窗 。 而 以 电视 为 主体 的 媒体 ， 传 播 的 范围 比较 
广 ， 受 众 相对 较 多 。 随 着 近 些 年 来 科技 的 发 过 ， 出 现 了 卫星 
直播 电视 节目 , 这 扩大 了 电视 的 传播 范围 。 而 新 媒体 出 现 后 ， 
网 络 媒体 的 覆盖 范围 更 加 广泛 ， 因 为 其 借助 了 各 种 各 样 的 通 
信 设 备 。 最 近 这 几 年 ， 手 机 移动 终端 的 使 用 者 越 来 越 多 ， 移 
动 网 络 发 展 迅速 ， 网 络 媒体 已 经 成 为 人 们 使 用 最 广泛 的 媒体 
方式 。 
1. 2 在 媒体 公信 力 方面 

新 媒体 和 传统 媒体 相 比 , 权威 性 比较 高 的 就 是 传统 媒体 。 
因为 传统 媒体 信息 来 源 比较 正规 ， 每 一 个 传播 渠道 都 有 把 关 
人 。 而 新 媒体 由 于 网 络 上 的 信息 量 比较 大 ， 信 息 来 源 广泛 ， 
传播 速度 较 快 ， 信 息 的 真实 性 、 可 靠 性 往往 令 人 质疑 。 在 这 
种 情况 下 人 们 更 愿意 相信 传统 媒体 播报 的 信息 。 
1. 3 在 传播 及 时 性 方面 

媒体 信息 传播 的 即时 性 ， 也 就 是 信息 的 传播 速度 ， 是 衡 
量 信 息 发 布 速度 的 指标 。 新 媒体 的 及 时 性 比较 强 ， 信 息 的 传 
备 范 围 比较 广 。 传 统 媒体 的 即时 性 就 比较 差 ， 例 如 报纸 ， 在 
传播 信息 之 前 还 要 进行 采编 、 校 对 、 排 版 、 印 刷 等 等 ， 这 者 
影响 到 信息 的 传播 速度 。 所 以 相对 而 言 ， 新 媒体 的 传播 及 时 
性 更 强 。 站 


并 提出 一 些 可 行 性 的 建议 。 
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2. 传统 媒体 与 新 媒体 的 差距 与 融合 
2.1 媒体 视觉 引导 性 的 差距 与 融合 

差距 : 一 提 到 新 媒体 人 们 就 会 在 第 一 时 间 想 起 互联 网 ， 
新 媒体 的 代表 就 是 互联 网 。 新 媒体 在 较 短 的 时 间 里 就 能 拥有 
大 量 的 受众 群 ， 这 需要 传统 的 媒体 花费 很 长 的 时 间 才 能 做 得 
到 。 例 如 ,最 近 一 段 时 间 发 生 的 天 津 大 爆炸 事件 ， 有 一 些 市 
民 拍 摄 视频 上 传 到 网 络 上 , 在 短 时 间 内 就 有 大 量 的 转发 浏览 ， 
而 传统 媒体 则 是 在 网 络 上 公布 之 后 才 播报 出 来 的 。 从 这 里 我 
们 就 能 看 到 ， 新 媒体 的 传播 速度 远 远 超 过 了 传统 媒体 。 新 媒 
体 对 传统 媒体 造成 了 强烈 的 冲击 。 在 竞争 格局 十 分 残酷 的 当 
今 社会 ， 新 媒体 很 可 能 会 对 传统 媒体 造成 毁灭 性 的 打击 。 但 
是 ,传统 媒体 也 有 自己 独特 的 优势 。 传 统 媒体 出 现 的 时 间 比 
较 早 , 在 长 时 间 的 发 展 过 程 中 , 形成 了 非常 丰富 的 无 形 资产 ， 
有 一 些 优势 是 新 媒体 短 时 间 内 无 法 企及 的 。 例 如 以 下 几 点 : 
第 一 ， 不 同 的 传播 媒体 有 不 同 的 受众 群体 ， 传 统 媒体 操作 简 
单 、 价 格 低廉 ， 受 众 便于 接受 。 第 二 ， 传 统 媒体 中 ， 图 书 、 
报刊 、 杂 志和 制 作 的 每 一 个 环节 都 有 专业 的 技术 人 员 把 关 ， 经 
过 严格 的 信息 采集 、 审 阅 、 文 字 润 色 直 到 制作 出 来 ， 所 以 在 
的 生产 中 已 经 形成 无 形 的 资产 链 ， 不 仅 积累 了 大 量 的 人 
还 掌握 广泛 的 人 脉 ,传统 媒体 已 拥有 自己 的 品牌 、 公 信 
。 第 三 ， 传 统 媒体 中 ， 无 论 是 哪 一 种 图 书 、 报 刊 杂 志 ， 都 
会 涉及 到 相对 应 的 学 术 领 域 。 而 随 着 科技 的 发 展 ， 对 专业 性 
的 要 求 越 来 越 高 。 这 些 杂 志 社 、 出 版 社 都 会 根据 市 场 的 走向 、 
受众 的 需求 ， 对 专家 提出 要 求 。 所 以 传统 媒体 创造 出 的 作品 
学 术 水 平 比 较 高 ， 能 够 对 科研 的 进步 起 到 推动 作用 ， 这 是 网 
络 做 不 到 的 。 第 四 ， 传 统 媒体 的 受众 ， 在 阅读 报纸 杂志 时 ， 
不 需要 借助 辅助 工具 ， 随 时 随地 都 能 进行 阅读 。 第 五 ， 为 了 
使 出 版 社 能 够 繁 业 发 展 ， 推 动 科技 进步 ， 很 多 出 版 社 都 会 顺 
应 社会 的 需求 创造 出 更 多 有 意义 、 有 社会 价值 的 作品 。 而 新 
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媒体 在 发 展 的 过 程 中 ， 更 多 的 是 考虑 利润 ， 是 按照 大 众 的 需 
求 进行 创作 ， 满 足 受 众 的 需求 。™ 

融合 : 虽然 传统 媒体 和 新 媒体 有 非常 大 的 差距 ， 传 统 媒 
体 有 些 媒体 所 无 法 代替 的 优势 ,但 是 ， 相 比 之 下 新 媒体 还 是 
有 自己 独特 的 优势 。 从 新 媒体 出 现 开 始 ， 传 播 渠 道 就 在 不 断 
更 新 ， 传 媒 技术 在 不 断 发 展 ， 传 播 状 态 在 改变 ， 从 一 开始 的 
一 对 多 ， 到 现在 的 多 对 多 ， 受 众 不 再 是 被 动 地 接受 信息 ， 而 
是 积极 主动 地 传播 信息 。 在 互联 网 时 代 ， 所 有 人 都 可 以 作为 
信息 的 传播 者 ， 信 息 传 播 无 处 不 在 。 就 以 新 媒体 中 互联 网 作 


国 、 全 世界 。 二 者 可 以 融合 在 一 起 ， 优 势 互补 ， 在 短 时 间 内 
传播 更 多 真实 有 效 的 信息 ， 满 足 广泛 受众 对 于 信息 的 需求 ， 
提高 受众 的 满意 程度 。™ 
.总结 

综 上 所 述 ， 新 媒体 的 出 现 符 合 时 代 发 展 的 规律 ， 是 信息 
时 代 的 必然 产物 。 新 媒体 的 出 现 会 给 传统 媒体 带 来 强烈 的 冲 
击 ， 但 传统 媒体 要 勇敢 接受 挑战 ， 抓 住 机 遇 ， 与 新 媒体 进行 
优势 互补 ， 提 高 传统 媒体 的 受众 范围 ， 促 进 新 媒体 和 传统 媒 
体 的 沟通 交流 、 融 合 ， 从 而 扩大 媒体 行业 的 发 展 空间 ， 促 进 


为 代表 ， 互 联网 打破 了 传统 媒体 的 故 步 自封 。 传 统 媒 体 如 ) 
播 、 电 视 、 媒 体 等 等 ， 都 被 迫 与 新 媒体 进行 合作 , 不断 互 动 ， 
使 传统 媒体 和 新 媒体 逐渐 走向 资源 整合 ， 形 成 集约 化 的 管理 
模式 。 很 多 传统 媒体 在 新 媒体 发 展 的 过 程 中 ， 抓 住 机 遇 ， 因 
势利 导 ， 不 仅 借助 网 络 的 力量 发 展 传统 媒体 ， 还 吸收 了 更 多 
年 轻 的 受众 群体 。 很 多 传统 媒体 里 平台 、 跨 越 媒体 、 跨 越 地 
区 进行 市 场 化 的 规模 运作 ， 以 使 利益 最 大 化 。™ 
2.2 媒体 公信 力 的 差距 与 融合 

传统 媒体 和 新 媒体 相 比 , 传统 媒体 由 于 发 展 时 间 比 较 长 ， 
积累 了 丰富 的 传播 经 验 ， 在 发 展 的 过 程 中 也 形成 了 规范 的 管 
理 体制 ， 更 重要 的 是 ， 传 统 媒体 有 独特 的 时 间 优势 ， 精 细 加 
工 ， 渠 道 来 源 正 规 ， 所 以 权威 性 比较 高 。 受 众 对 其 有 很 强 的 
信任 度 。 而 新 媒体 在 进行 信息 传播 的 过 程 中 , 时 效 性 比较 强 。 
所 以 新 媒体 要 想 提高 权威 性 ， 就 要 和 传统 媒体 相 融 合 ， 与 传 
统 媒体 进行 互动 ， 借 助 传统 媒体 的 权威 性 。 例 如 ,我们 都 知 
道 美国 的 《纽约 时 报 》 影 响 范围 比较 广 ， 有 大 量 的 受众 ， 品 
牌 影响 力 比 较 强 。 而 《纽约 时 报 》 的 网 站 ， 在 网 络 上 也 成 为 
最 大 的 报纸 品牌 。 这 是 由 于 在 发 展 的 过 程 中 ， 借 助 了 《纽约 
时 报 》 的 权威 性 。 在 我 们 国家 的 很 多 新 媒体 的 发 展 中 ， 都 借 
助 了 传统 媒体 的 优势 、 品 牌 影 响 力 ， 以 此 提升 自己 的 品牌 效 
应 ,扩大 受众 范围 。 例 如 我 们 国家 比较 出 名 的 《人 民 日 报 》 
和 《北京 日 报 》 都 与 《雅虎 中 国 》 有 过 合作 。 这 就 是 传统 媒 
体 和 新 媒体 的 融合 ， 新 媒体 代 蔡 传统 媒体 进行 及 时 报道 ， 传 
统 媒体 为 新 媒体 提供 信息 ， 新 媒体 也 借助 了 传统 媒体 的 权威 
性 和 品牌 效应 增强 自己 的 权威 性 。" 
2. 3 时 效 性 方面 的 差距 与 融合 

媒体 在 发 展 的 过 程 中 ， 时 效 性 是 关注 的 重点 ， 这 也 是 发 
展 过 程 中 最 重要 的 问题 之 一 。 因 为 互联 网 的 发 展 ,信息 的 传 
播 速度 变 得 越 来 越 快 ， 信 息 的 变化 也 给 传统 媒体 的 报道 带 3 
了 挑战 。 相 对 而 言 ， 新 媒体 对 信息 的 传播 更 加 及 时 迅速 。 所 
以 ， 传 统 媒体 在 发 展 的 过 程 中 需要 借助 新 媒体 的 力量 ， 进 行 
及 时 性 信息 传播 。 新 媒体 的 涉及 范围 非常 广 ， 能 够 涉及 到 全 


了 媒体 行业 进行 转型 改革 。 园 
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